
 

 حقوق در تجاری علامت چهارچوب در تاریخی بناهای از حمایتمطالعه تطبیقی 

 ایران و ایالات متحده

 

 چکیده

تنها ها نهاند و حمایت از آنهویتی های معماری، تاریخی وعنوان بخشی از میراث فرهنگی هر ملت، واجد ارزشبناهای تاریخی به

تهدیدهایی نظیر  بیش از پیش در معرض امروزه بناهای تاریخیحال، بااین .از جنبه فرهنگی بلکه از منظر حقوقی نیز اهمیت دارد

گیری یتی موجود و بهرهرو، بازاندیشی در ابزارهای حماازاین .اندبرداری تجاری نامتعارف، تقلید و حتی تخریب فیزیکی قرار گرفتهبهره

های حقوقی سنتی، حمایت از بناهای نظام در .بیش از پیش ضرورت داردهای نوین حقوقی برای صیانت مؤثر از این آثار از ظرفیت

 ها غالباً معطوف به حفاظتبا وجود اهمیت این مقررات، کارکرد آن .گیردتاریخی عمدتاً در چارچوب قوانین میراث فرهنگی انجام می

های اخیر، با گسترش دامنه حقوق مالکیت فکری، در سال .کارایی محدودی دارند های نوظهورفیزیکی بوده و در مواجهه با چالش

پژوهش حاضر با رویکرد تحلیلی ـ تطبیقی، به  .توجه به حمایت از بناهای تاریخی در قالب حقوق علائم تجاری افزایش یافته است

های اساسی ؤلفهمی تاریخی در چارچوب نظام علامت تجاری پرداخته و ضمن تبیین مفاهیم بنیادین، بررسی امکان حمایت از بناها

دهد، اما موانع نتایج نشان می .مقررات ایران و ایالات متحده تطبیق داده استدر های بناهای تاریخی علامت تجاری را با ویژگی

با  .ت و ابهام در مفهوم تمایزبخشی، مانع تحقق عملی این حمایت استاجرایی و تفسیری، از جمله محدودیت نوع علائم قابل ثب

موانع اجرایی و تفسیری، از جمله تجاری ایران، وجود مبانی نظری لازم برای شمول حمایت از بناهای تاریخی در نظام علامت 

 نشان تطبیقی بررسی مقابل، در .ستمحدودیت نوع علائم قابل ثبت و ابهام در مفهوم تمایزبخشی، مانع تحقق عملی این حمایت ا

 علامت عنوانبه تاریخی بناهای از حمایت امکان بعدیسه تجاری علائم پذیرش با متحده، ایالات حقوقی نظام در که دهدمی

 قابلیت و بودن نو شرط فقدان دلیل به ویژهبه تجاری، علائم نظام که است آن از حاکی هایافته همچنین .است شده فراهم تجاری

با اصلاح  ایران گذارشود قانون، پیشنهاد میدر نهایت .دارد تاریخی بناهای از پایدار حمایت برای مناسبی ظرفیت نامحدود، تمدید

 .های خلاقانه در بناهای تاریخی ایجاد کندمقررات موجود، سازوکاری ویژه برای حمایت تکمیلی از جلوه

 علامت تجاری ،صنعتی تیمالک حقوق ی تاریخی،بناها اموال غیرمنقول، واژگان کلیدی:

 



 

A Comparative Study of the Protection of Historical Buildings as 

Trademarks under Iranian and U.S. Law 

Abstract 

 
Historic buildings, as an integral part of the cultural heritage of every nation, embody architectural, 

historical, and identity-related values, and their protection is significant not only from a cultural perspective 

but also from a legal one. In contemporary societies, however, historic buildings are increasingly exposed 

to various threats, including improper commercial exploitation, visual imitation, and even physical 

destruction. Accordingly, reconsidering existing protective mechanisms and utilizing emerging legal tools 

for the effective safeguarding of these assets has become increasingly necessary.Traditionally, the protection 

of historic buildings has been addressed primarily within the framework of cultural heritage laws. Despite 

their importance, such regulations are largely focused on physical preservation and demonstrate limited 

effectiveness in addressing emerging challenges, particularly those related to commercial use and symbolic 

appropriation. In recent years, alongside the expansion of intellectual property law, growing attention has 

been directed toward the protection of historic buildings under trademark law. Adopting an analytical–

comparative approach, this study examines the possibility of protecting historic buildings within the 

trademark system. It clarifies the fundamental concepts involved and compares the essential elements of 

trademark protection with the characteristics of historic buildings under the legal frameworks of Iran and 

the United States. The findings indicate that, although Iranian law does not expressly prohibit the registration 

of historic buildings as trademarks, practical and interpretative obstacles—such as limitations on the 

registrable types of trademarks and ambiguities surrounding the concept of distinctiveness—hinder the 

effective realization of such protection. Although sufficient theoretical foundations exist for extending 

trademark protection to historic buildings in Iran, legislative gaps and a restrictive interpretation of the 

functions of trademark law have impeded its implementation. By contrast, the comparative analysis 

demonstrates that, under U.S. law, the recognition of three-dimensional trademarks has enabled historic 

buildings to receive trademark protection. Moreover, the absence of a novelty requirement and the 

possibility of indefinite renewal make trademark law a particularly suitable mechanism for the sustainable 

protection of historic buildings. Accordingly, this study proposes that the Iranian legislature revise the 

existing legal framework by establishing a specific mechanism for the complementary protection of the 

creative features embodied in historic buildings, thereby facilitating their legitimate commercial use while 
preserving their cultural value 

Keywords: Historic Buildings; Immovable Property; Industrial Property Law; 

Trademark 

 



 

 مقدمه 1

 ترینبرجسته تاریخی، بناهای و است جامعه آن هنری و اجتماعی تاریخی، هویت بازتاب ملت، هر فرهنگی میراث

 هاییپیام حامل بلکه اند،فرهنگی و معماری هایارزش بیانگر تنهانه بناها این .آیندمی شمار به میراث این نمود

 معرض در فرهنگی میراث که معاصر جهان در حال،بااین .هستند نیز ملت یک جمعی حافظه و تداوم از

 بازاندیشی ضرورت است، گرفته قرار فیزیکی تخریب یا تقلید، تجاری، برداریبهره چون ایفزاینده تهدیدهای

 .شودمی احساس پیش از بیش آثار این از حمایتی ابزارهای در

 مقررات و فرهنگی میراث قوانین چهارچوب در عمدتاً  تاریخی بناهای از حمایت سنتی، حقوقی هاینظام در

المللی الملل و اسناد بینرویکردی در حقوق بین اخیر، هایدهه در اما .گیردمی صورت ملی آثار حفظ به مربوط

 بر رویکرد این .تقویت شده است که بر تعامل و پیوند میان میراث فرهنگی و نظام مالکیت فکری تأکید دارد

 علامت کارکرد واجد خدمات، یا کالا متمایزکننده هاینشانه مقام در توانندمی تاریخی بناهای برخی که است آن

 نیز غیرمجاز تجاری یا ناعادلانه برداریبهره از فرهنگی، ارزش حفظ بر علاوه طریق، این از و باشند تجاری

 .بمانند مصون

 وینچستر خانه و رول اند راک مشاهیر تالار نمای ثبت همچون هایینمونه متحده، ایالات حقوق در ویژهبه

 ارزش دارای بناهای از حمایت امکان و تجاری لامتع مفهوم گسترش از نشان تجاری، علامت عنوانبه

شناسایی نکرده  صریح صورتبه ایران حقوق مقابل، در .دارد صنعتی مالکیت نظام قالب در فرهنگی

 نظری و اجرایی ابهامات بناها، غیرمنقول ماهیت و رؤیت قابلیت تمایزبخشی، همچون مباحثی .است

 .است آورده پدید را

 تجاری علامت حقوق چارچوب در را تاریخی بناهای توانمی آیا که است آن پژوهش این اصلی پرسش رو،ازاین

 روست؟روبه هاییچالش چه با ایران حقوقی نظام در حمایت این امکان، صورت در و داد قرار حمایت مورد

 از سنتی برداشت در بازنگری صورت در که دهدمی نشان متحده ایالات و ایران حقوق میان تطبیقی بررسی



 

 فرهنگی هایدارایی عنوانبه تاریخی بناهای از حمایت امکان بعدی،سه علائم پذیرش و تجاری علامت مفهوم

 .شودمی فراهم تجاری و

بنای تاریخی و ، مفاهیم بنیادین از جمله بخش نخستدر  .شوداین نوشتار به چهار بخش اصلی تقسیم می

های ثبت بناهای تاریخی در قالب به بررسی تطبیقی و تحلیل نمونه دومو بخش  گرددعلامت تجاری تبیین می

، امکان حمایت از بناهای تاریخی در نظام سومبخش در  .علامت تجاری در حقوق ایالات متحده اختصاص دارد

های اجرایی و نظری این به چالش چهارمبخش  .گیردمیحقوقی ایران و مبانی نظری آن مورد بررسی قرار 

 .شودنتایج و پیشنهادهای پژوهش ارائه می در پایان و حمایت پرداخته

 کلیات 2

 و حقوقی لغوی، دیدگاه از تاریخی بنای مفهوم ابتدا .شودمی تبیین پژوهش بنیادین مفاهیم بخش، این در

 سپس .گرددمی تحلیل المللیبین هاینظام و ایران قوانین در آن شناسایی معیارهای و شده بررسی تطبیقی

 المللیبین اسناد و ایران صنعتی مالکیت حقوق نظام در جایگاهش و آن اصلی عناصر تجاری، علامت مفهوم

و در ادامه، فلسفه و اهداف حمایت از علامت تجاری مورد بررسی قرار گرفته و امکان تطبیق  شودمی معرفی

 .شود فراهم اصلی بحث به ورود زمینه تاشود این حمایت با بناهای تاریخی تحلیل می

 بنای تاریخیتعریف  2.1

های ها و ساختمانشود و ابنیه تاریخی به معنای عمارتبنا در لغت به معنای عمارت و ساختمان گفته می

 حس برانگیختن با که است اثری تاریخی بنایبه عبارتی   .(84و  464 :1، ج 1390)دهخدا،بازمانده از روزگار کهن 

 هایارزش واجد آثار این .کندمی دعوت اندساخته را آن که مردمی و فرهنگ ترعمیق شناخت به را ما شگفتی،

 زیرا دارد؛ عاطفی جنبه هاآن اثرگذاری نخستین اما اند،نمادین و اجتماعی تاریخی، شناختی،زیبایی معماری،

 فقدان رغمعلی ،ایران حقوقی نظام در .(88: 1397)توحیدی، شوندمی محسوب ما فرهنگی تداوم و هویت از نمادی

 و مرمت از حمایت قانون ،(1367) فرهنگی میراث سازمان اساسنامه قانون در «تاریخی بنای» از صریح تعریف



 

 ،(۲003) ناملموس فرهنگی میراث از حراست کنوانسیون نیز و( 1398) فرهنگی تاریخی هایبافت احیای

 اجرایی و فنی نظام 7 بند 1 ماده موجببه .یافت دست تلویحی تعریف به مرتبط مقررات سایر از توانمی

 مکان یادمان، آثار، مجموعه از اندعبارت تاریخی اماکن و بنا فرهنگی، ـ تاریخی هایبافت و بناها اختصاصی

 تاریخی، ناملموس و ملموس هایارزش معرف که است شناختیباستان و معماری هاییافته شواهد و رویداد

 در و گرفته قرار شناسایی مورد وزارت توسط و است روستایی و شهری میراث و طبیعی صنعتی، معاصر،

 .شودمی یا و شده ثبت فرهنگی و تاریخی ارزشمند و ملی ربطذی هایفهرست

اریخی و تارزش ؛ بلکه معیار اصلی، شودعنصر قدمت شرط لازم محسوب نمیدهد که این تعریف نشان می

 ر فهرست قانونیملاک حقوقی، شناسایی و ثبت اثر ددر واقع،  .است شده توسط نهاد رسمیفرهنگی شناسایی

نیز همسوست که  (13۵۲واحده الحاقی به قانون حفظ آثار ملی )مصوب ماده این برداشت با  .، نه عمر آناست

نظر از تاریخ ایجاد، رفدارد: هر اثر غیرمنقولی که از نظر تاریخی یا شئون ملی واجد اهمیت باشد، صاعلام می

 .عنوان اثر ملی ثبت شودبا تصویب شورای عالی فرهنگ و هنر به تواندمی

ماده  موجببه .ارائه کرده است« ملک تاریخی»ایالات متحده تعریف روشنی از در سطح تطبیقی، نظام حقوقی 

ملک تاریخی به هر ناحیه، مکان، ساختمان، سازه یا شیئی اطلاق  ،قانون ایالات متحده ۵4عنوان  از 300308

این شمول گسترده، حتی اشیا  .ثبت شده یا واجد شرایط ثبت باشد  1شود که در فهرست ملی اماکن تاریخیمی

 در ثبت شرایط واجد باید بنا اول شرط بقط .(U.S. Code, 2016)گیردبرمی درو اسناد وابسته به ملک را نیز 

 کار به املاک شایستگی ارزیابی در تا بیان معیارهایی ،ملی ثبت راهنمای طبق باشد تاریخ اماکن ملی فهرست

 ۲.شویمنمیوارد آن  اینجا در ما کندمی برسی را هانمونه و پردازدمی یک هر توضیح به لیتفصبه آن در البته .رود

                                         

1 National Register of Historic Places 
   p1995, .Department of the Interior et al ,. 2برای مطالعه بیشتر رجوع شود به ۲

 



 

دو مفهوم متمایزند و اولی اثر فکری و دومی تجسم مادی « شدهبنای احداث»و « طرح معماری بنا»، هرچند

مشخص اجرا  هر طرح تنها در قالب یک بنایبه ویژه بناهای تاریخی رود، در حوزه معماری آن به شمار می

مقصود شود، عنوان علامت تجاری سخن گفته میبه« بنا»رو، در این مقاله هرجا از قابلیت ثبت ازاین .شودمی

کننده قرار شکل ظاهری بنایی است که تجسم طرح معماری آن بوده و موضوع ادراک و شناسایی مصرف

معنای نفی تمایز حقوقی میان طرح معماری و بنای  در این مقاله به« بنا»بدین ترتیب، استفاده از واژه  .گیردمی

شده نیست، بلکه صرفاً ناظر به این واقعیت است که در اغلب آثار، طرح تنها در قالب یک بنای مشخص احداث

 .بدیاتجسم می

 

 علامت تجاریتعریف  2.2

 حمایت و تمایز شناسایی، در آن نقش که است صنعتی مالکیت حقوق مصادیق ترینمهم از یکی تجاری علامت

حمایت  قانون 9۵ ماده .استبوده ای کنندهمهم و تعیین حقوقی، و حقیقی اشخاص تجاری مشروع منافع از

علامت تجاری هر نشان  است کرده بیان و پرداخته تجاری علامت تعریف به نیز 1403مالکیت صنعتی مصوب 

 قانون که است این اهمیت حائز نکته .سازدیقابل رؤیتی است که کالاها یا خدمات اشخاص را از هم متمایز م

 صرفاً قدیم قانون .است داده ارائه صریحی تعریف ،1310مصوب  اختراعات و علائم ثبت قانون برخلاف جدید،

 نوپدید مصادیق با انطباق در محدودیت موجب امر این و بود برشمرده را علائم از مصادیقی تمثیلی صورتبه

 و کلی تعریف یارائه با 1403حمایت مالکیت صنعتی مصوب  قانون مقابل، در .(44: 1386)حکمت نیا، شدمی

 .است آورده فراهم را جدید علائم با آن تطبیق امکان تر،جامع

 مطابق .است کرده تعریف را تجاری علامت خود، 1۵ ماده 1 بند در نیز ترپیسموافقت نامه  المللیاز منظر بین

 خدمات یا کالاها از را فعالیت یک خدمات یا کالاها بتواند که علائم از ترکیبی یا علامت گونه هر بند این

  .آمد خواهد شمار به تجاری علامت گرداند متمایز دیگر هایفعالیت



 

 هاآن و کرده شخصم را بنگاه یک کالاهای که است اینشانه علامت تجاری به هر در دفترچه راهنمای وایپو،

کنندگان امکان ه مصرفبهایی وجود دارد که به نشانه خدماتی علائم و سازدمی متمایز آن رقبای کالاهای از را

 یره را بدهندهای بیمه، مؤسسات اجاره خودرو، خطوط هوایی و غتمایز میان خدمات مختلفی همچون شرکت

 (WIPO, 2004: 68). گویندمی

 تجارتی ارزش اراید که است شیء هر معنای به «کالا» کلمه، وسیع معنای در تجاری علامت ،تعریف بهباتوجه

 قوانین در است افراد هایدرخواست با مطابق خدمات ارائه و تدارک و تهیه معنای به نیز «خدمات» کلمه و است

 قرار قرارداد ضوعباشد؛ مو اموال منقول عمدتاً و لمس باید قابل تجاری علامت موضوع کالای کشورها برخی

 .(3۵: 139۵)میرحسینی، باشد داشته را تولید گیرد و قابلیت قرار دادوستد مورد بازار گیرد؛ در

اری از کشورها در بسی باشند؛ هارنگ از ترکیبی تصاویر، اشکال اعداد، حروف، کلمات،، است ممکن علائم

 امروزه لذا .تبعدی گسترش یافته اسهمچون علائم صوتی، بویایی یا سه غیرسنتیی شمول به علائم دامنه

 صرفاً 1403 قانون 9۵ ماده در ایران حقوقی نظام البته .باشندنمی تصویری هایعلامت به محدود علائم دیگر

 .است داده قرار حمایت مورد را رؤیت قابل علائم

از  تا نیز بحث شود ۲بعدیسه و علامت تجاری 1لباس تجاریمفهوم دو در ذیل این قسمت لازم است درباره 

ذیل علامت  مفاهیماین  دوی هرباید گفت  مقدمتاً .شود جلوگیری مفهوم با علامت تجاریدو این  اختلاط

یک از آن دو به معنای حمایت بنای تاریخی در قالب علامت  چهارچوب هرتجاری هستند و حمایت بنا در 

 .تجاری است

 ر باشد کالاها یااینکه قادمشروط بر بندی آن، شکل خود کالا یا بسته است از عبارت بعدیسهعلامت تجاری 

 .(WIPO, 2004: 70)سازندخدمات یک واحد تجاری را از کالاها یا خدمات سایر واحدهای تجاری متمایز 

                                         

1 Trade dress 
2 three-dimensional trademarks 



 

 .شودمیو دو بعدی  بعدیسهکه شامل علامت تجاری  تجاری استاز انواع علامت دیگر  یکی لباس تجاری 

به کار  گوناگون هایبیانبا هیچ یک از کشورها از لفظ لباس تجاری استفاده نشده و قانون علامت تجاری در 

 استفاده شده است به جای لباس تجاری بعدیسهاصطلاح علامت  از ژاپن مانند کشورهارفته حتی در بعضی از 

 (98: 1398شاکری و نورعلی، (

 ،گاز قبیل رن هاییویژگیست و ظاهر کلی یک کالاست که ممکن ا لباس تجاری به معنای تصویر

شاکری )برگیردخاص فروش را در  هایتکنیکجنس، گرافیک، برچسب و حتی  ها،رنگسایز، ترکیبی از 

 .(101: 1398و نورعلی، 

ست در اتفاوت لباس تجاری با طرح صنعتی در وجود شرط شناساندن منبع و تمایز کالا و خدمات  

 .(116: 1398)شاکری و نورعلی، ندارد حالی که در طرح صنعتی چنین شرطی وجود

 شکل یا طرح و کالا بندیبسته: گیردمی قرار مدنظر اساسی مفهوم دو گوییم،می سخن تجاری لباس از وقتی

 ,Wal-Mart Stores, Inc. v. Samara Brothers) .بود خواهد بحث ادامه در تمایز ایندرباره  .کالا خود

Inc,2000) 

 

 ی تاریخیبناها با آن تطبیق و تجاری علامت فلسفه 2.3

قانونی از این نهاد  حمایت از علائم تجاری بر مبانی حقوقی و اقتصادی متعددی استوار است که فلسفه حمایت

عنوان علامت تجاری هبها با ثبت بناهای تاریخی در ادامه، این مبانی و میزان انطباق آن .کنندرا تبیین می

 .شودبررسی می

   وجوجست نههزی کاهش نظریه .1



 

 ترینمهم از شد، مطرح 1987 سال در ۲لندز ویلیام و 1پوزنر ریچارد توسط که وجوجست هزینه کاهش نظریه

 به تجاری علامت دیدگاه، این اساس بر .است تجاری علائم از حقوقی حمایت توجیه در اقتصادی هاینظریه

 .کنند شناسایی بیشتری اطمینان و سرعت با را خود نظر مورد خدمات یا کالا تا کندمی کمک کنندگانمصرف

(Landes & Posner, 1987: 307-308). 

ر ذهن عموم، ای شناخته شود که دگونهر چارچوب این نظریه، اگر یک بنای خاص یا نمای ظاهری آن بهد

 .سازگار باشدلسفه فبا این  تواندمیعنوان علامت تجاری مشخصی باشد، ثبت آن به کالا یا خدمات کنندةتداعی

خیص دهد، منشأ را تشبنا  دیدن با تنهاوجوی اضافی، کننده بدون جستبرای نمونه، در مواردی مصرف

 .با استناد به همین نظریه از ثبت آن حمایت کند تواندمیگذار قانون

 از مخاطب-شد،منبع  با شناختی باشد و فاقد نقش شناساییاما چنانچه بنا صرفاً دارای ارزش فرهنگی یا زیبایی

پذیر نیست؛ زیرا در این هحمایت آن ذیل این نظریه توجی -نکند یاد کالا یا خدمات منبع از اینشانه عنوانبه آن

 .حالت، علامت فاقد کارکرد تمایزدهندگی است و صرفاً واجد ارزش هنری است، نه تجاری

  کنندهمصرف فریب از جلوگیری نظریه .۲

 و سردرگمی از تجاری، ئمعلا ناعادلانه ثبت یا تقلید از ممانعت با قانون که است استوار اصل این بر نظریه این

 خلاقیت بر ناظر که اختراعات یا مؤلف حقوق برخلاف .کندمی جلوگیری بازار در کنندگانمصرف گمراهی

 .(Lou, 2024: 46)جدید اثر خلق نه است، خدمات یا کالا منبع شناسایی بر تمرکز تجاری علامت در هستند،

شده در عنوان علامتی شناختهبه بعدی یک بنانمای خاص یا ساختار سهدر تطبیق با بناهای تاریخی، چنانچه 

برای مثال، استفاده از نمای  .موجب گمراهی شود تواندمیمشابه از آن  استفادةکننده باشد، تقلید یا ذهن مصرف

                                         

1 Richard A. Posner 
2 William M. Landes 



 

کننده را نسبت به منشأ خدمات دچار ممکن است مصرف 1فرانسه مشابه برج ایفل در تأسیسات تجاری خارج از

 .عنوان علامت تجاری در راستای این نظریه قابل دفاع استرو، ثبت چنین نماهایی بهازاین .اشتباه کند

   شهرت در گذاریسرمایه نظریه .3

 گذاریسرمایه و تکیفی شهرت، دهندةبازتاب تجاری علامت که است باور این بر شهرت در گذاریسرمایه نظریه

 محسوب هودنامش دارایی نوعی تجاری علامت دیدگاه، این در .است کنندهمصرف ذهن در شرکت یک مداوم

 کندمی محافظت کنندهمصرف و کالا میان روانی پیوند از تجاری علامت قانون .دارد اقتصادی ارزش که شودمی

 De Alessi & Staaf, 1994: 478 and ) است رقابتی بازار در شناخت و اعتماد اهمیت دهندةنشان خود که

483). 

 ۲رول اند راک مشاهیر تالار مانند باشد؛ کلان گذاریسرمایه حاصل بنا آن اگر تجاری علامت عنوانبه بنا ثبت

 و شودمی برند شهرت از جزئی بنا شکل حالت، این در .راستاستهم نظریه این با کاملاً متحده، ایالات در

 .است شرکت نامشهود سرمایة از حفاظت حکم در آن از حفاظت

 هستند، ملی یراثم از جزئی و اندنشده ساخته خاص هایشرکت یا افراد توسط که تاریخی بناهای مورد در اما

گذاری تجاری نیست، ن نظریه کارایی محدودی دارد؛ زیرا شهرت و ارزش فرهنگی این بناها ناشی از سرمایهای

مصلحت عمومی با  تواندمیدر نتیجه، ثبت چنین بناهایی به نام اشخاص خصوصی  .متعلق به جامعه استبلکه 

 .در تعارض باشد و اصل عدم تملک میراث فرهنگی

 اجتماعی و فرهنگی هویت نظریه .4

 می،قو هویت از بازتابی را آن بلکه کیفیت نشانه فقط نه را تجاری علامت اجتماعی، و فرهنگی هویت نظریه

 علامت سنتی فرهنگی هایبیان و دانش با مرتبط علائم زمینه در ویژهبه رویکرد، این در .داندمی محلی یا سنتی

                                         

 متحده ایالات در شده ساخته ایفل برج نمونه، برای 1
2 Rock & Roll Hall of Fame 



 

 ,De Alessi & Staafاست) برجسته وایپو سازمان اسناد در دیدگاه این .باشد فرهنگی تعلق نماد تواندمی

1994: 478 and 483). نه البته کندمی حمایت تجاری، علامت عنوانبه تاریخی بناهای ثبت از نظریه این 

 ممکن باشد داشته هویتی فرهنگی بار خاص، گروه یا ملت قوم، یک برای بنا یک اگر .استفاده نوع هر برای

  .باشد فرهنگی حفاظت نوعی گروه این دیدگاه از تجاری علامت عنوانبه آن ثبت است

 فرهنگی نماد به آن معماری آنکه مگر دارد کاربرد کمتر نظریه این خاص، سبک با مدرن بناهای مورد در اما

 .باشد شده تبدیل

 علامت طراحی از را دیگران خواهدمی بنا مالک اینکه نخست شودمی انجام زیر غایت دو با نهایت در بنا ثبت

 متوجه بنا علامت دیدن با دیگران خواهدمی اینکه دوم .است مفید بنا برای حالت این در که دارد باز آن مانند

 .است مفید - جو و جست کاهش نظریه طبق - کننده مصرف و مالک برای حالت این در که شوند بنا آن مالک

 بناهای مخصوصاً بناها برای تجاری علامت عنوانبه ثبت اما است؛ ممکن هم مجاری سایر از نخست غایت

 به نیاز دوم غایت .نیست شرط تجاری علامت در بودن نو شرط که جهت این از دارد بسیاری مزیت قدیمی

 به تا باشد تک که باشد مفید شخص آن برای تواندمی وقتی تجاری علامت اینکه هم آن دارد بیشتری بحث

 یک نمای طراحی مثلاً کند؛ تولید را آن از مشابه سری یک باشد قرار بنا مالک اگر .شود سپرده مخاطب ذهن

 مالک، اگر اما است؛ ممکن هم غایت این به یابی دست تجاری علامت عنوانبه آن ثبت و زنجیرهایی فروشگاه

 زیرا کند؛ ثبت جداگانه تجاری علامت با هاآن تکتک باید باشد داشته متفاوتی هایطراحی با مختلفی بناهای

 مالک شدن هشناخت به چگونه اندمتفاوت هرکدام که تجاری هایعلامت این حال دارد متفاوت ظاهری بنا هر

منحصر به فرد  علامت آن که دهد تمایز را ای محصول علامتی با تواندمی وقتی کننده مصرف کند؟ کمک بنا

 این موضوع که داشت توجه باید البته .رسدنمی خود مقصود به مالک حالت این در نتیجه در .باشدو یگانه 

  .شودمی محقق ثبت با که است اول غایت یعنی بنا خود از حمایت نوشتار



 

 حقوق تطبیقی و پرونده های موجود 3

 تجاری، علائم ثبت و شناسایی معیارهای ابتدا .گیردمی قرار بررسی مورد تطبیقی منظر از موضوع بخش، این در

 تاریخی بناهای ثبت از هایینمونه سپس و شودمی تبیین متحده ایالات حقوقی نظام در بعدی،سه علائم ویژهبه

 حقوقی وضعیت ارزیابی برای مبنایی تطبیقی، بررسی این .گرددمی تحلیل و معرفی تجاری علامت عنوانبه

 .بود خواهد بعد بخش در ایران

  امریکا حقوق در تجاری علامت معیارهای 3.1

 از ترکیبی یا طرح نماد، نام، واژه، هربه ، علامت تجاری 1لنهامر نظام حقوقی ایالات متحده، مطابق قانون د

 و دیگران کالاهای از فروشنده یا تولیدکننده یک کالاهای تمایز و شناسایی برای که شودمیگفته  هااین

ر همین ب .(Two Pesos, Inc. v. Taco Cabana, Inc, 1992) رودمیبه کار   هاآن منبع دادن نشان

  به تصریح ژاپن خلاف چند هر ،است ممکنعنوان علامت تجاری در ایالات متحده، اساس، ثبت بناها به

در حقوق آمریکا هرچیزی که قادر به شناسایی منبع یک محصول  .است نکرده بعدیسهامکان ثبت علامت 

در ذهن مصرف کننده باشد، ممکن است به عنوان یک علامت تجاری در نظر گرغته شود، مشروط بر اینکه 

تحت  عمدتاً بعدیسه اشکالدر این نظام،  .(313: 1404 ن پور آذر،)شاکری و مهربامعنای ثانویه دست یافته باشد

 .گیرندمورد حمایت قرار می ۲لباس تجاریعنوان 

  :کند احراز را اصلی شرط دو باید بعدیسه تجاری علامت یک حمایت، از برخورداری برای

  3عدم کارکردی بودن .1

                                         

1 Lanham Act 
2 Trade Dress 
3 Non-functionality 



 

 تحقق یا استفاده برای دنبای که معنا این به باشد؛داشته  کارکردی یماهیت نباید کالا پیکربندی یا شکل نخست،

 به تواندنمی جاریت علائم حقوق که اندکرده تأکید مکرر طور به هادادگاه .شود تلقی ضروری کالا اصلی هدف

 متعلق حوزه این رازی شود؛ تبدیل محصولات مفید کارکردی و هایویژگی بر دائمی انحصار اعطای برای ابزاری

 .(TrafFix Devices, Inc. v. Marketing Displays, Inc, 2001)است اختراع ثبت حقوق به

 1قابلیت تمایز.۲

ئم موجود در بازار کنندگان، میان نشان مورد نظر و سایر علاآن است که از منظر مصرف تمایزبخشیمقصود از 

ها یا خدمات ع کالاتشخیصی وجود داشته باشد؛ به نحوی که مخاطب بتواند با مشاهده علامت، منبتفاوت قابل

  .تحت آن را شناسایی کند

قالب لباس تجاری مورد بعدی در حقوق ایالات متحده عمدتاً در گونه که بیان شد، علامت تجاری سهمانه

طور که در مبحث مفاهیم توضیح داده شد، لباس تجاری دو مفهوم را دربر همچنین، همان .گیردحمایت قرار می

در  .در خصوص بناهای تاریخی نیز هر دو مفهوم قابل تصور است .بندی کالا و طرح خود کالاگیرد: بستهمی

تواند مصداق یابد؛ میبندی کالا دهنده خدمت باشد، مفهوم بستهفرض نخست، اگر بنا تولیدکننده کالا یا ارائه

در فرض دوم، مفهوم طرح کالا  .بعدی یک بنای تاریخی طراحی شده باشدای که به شکل سهبرای مثال، جعبه

  .۲باشدناظر بر وضعیتی است که تصویر یا شکل بنای تاریخی بر روی جعبه نقش بسته 

تفکیک  حالتبین این دو  4دران ساماراعلیه برا 3مطابق با پرونده فروشگاه وال مارت ،در حقوق ایالات متحده

طراحی  ،فرض دومدر حالی که در  ،متمایز باشد ذاتاً تواندمیمحصول  بندیبسته فرض نخست،در  .وجود دارد

                                         

1 Distinctiveness 
 .داداگاه در رای خود نحوه تشخیص بسته بندی از طراحی را مشخص نکرده است ۲

3 Wal-Mart Stores 
4 Samara Brothers 



 

و برای برخورداری از حمایت، اثبات تمایزبخشی اکتسابی ضروری است  باشدمتمایز  ذاتاً تواندنمیمحصول 

(Pesek, 2009:  90-91). 

 مستلزم آن از مایتح و بوده تمایزبخشی ویژگی فاقد امر بدو در علامت که معناست بدان اکتسابی تمایزبخشی

 معنای اثبات برای ید،نما کسب را ثانویه معنای یا تمایزبخشی کنندگان مصرف میان در زمان گذر با که است آن

 تحت کالاهای منبع تعلام از انحصاری و مدت طولانی استفاده دلیل به که دهد نشان باید تولیدکننده ثانویه

: 1403)نورعلی،  ددهنمی تمیز رقبا کالاهای از را آن و شودمی متبادر کنندگان مصرف ذهن به علامت آن پوشش

33۲). 

مت در قالب علامت در مقابل، اگر علا .الزام به اثبات تمایزبخشی، صرفاً در خصوص لباس تجاری مطرح است

اند و در صورت اتیبعدی ثبت شود، طبق حقوق ایالات متحده، این نوع علائم اصولاً واجد تمایز ذتجاری سه

 .(64۲: 139۵فصیحی زاده و دیگران، )خواهند داشتاحراز سایر شرایط قانونی، قابلیت ثبت 

بندی، در واقع خود بنا است،  در این حالت، مفهوم بسته .باشددهنده خدمات فرض دوم زمانی است که بنا ارائه

ردم با مشاهده بنا، منبع در مقابل، در مفهوم طرح کالا، م .شودمنزله پوشش ارائه خدمات تلقی میو خودِ بنا به

ا شتری دارد؛ زیراین مفهوم در خصوص بناهای تاریخی مدرن کاربرد بی .دهندشده را تشخیص میخدمات ارائه

ز خدمات سایر بردار بنا، اتواند موجب تمایز خدمات یک شخص یا شرکت، مانند شرکت سازنده یا بهرهمی

شخیص منبع در خصوص بناهای تاریخی قدیمی نیز، در صورت احراز تمایزبخشی و قابلیت ت .اشخاص شود

 .گیری از این مفهوم وجود خواهد داشتخدمات، امکان بهره

 ضروری هم را سومی شرط بعدیسه تجاری علامت یکرای برخورداری حمایت از ب دانانحقوقاز  برخی

در صلاحیت قانون اساسی کنگره برای تنظیم تجارت  مبنای این شرط، .است 1تجارت در استفاده آن که دانندمی

 تجارت در که علامتی عبارت است از  تجاری علامت قانون لنهام 4۵بند  موجببه .بین ایالتی نهفته است

                                         

1 Use in Commerce 



 

گر علامت در بدین ترتیب، ا .است شده ثبت تجارت در آن از استفاده برای واقعی قصد با یا شودمی استفاده

 اصول این 1.است اظهارنامه نیت به استفاده ارائةزمان ثبت هنوز در تجارت به کار نرفته باشد، ثبت آن منوط به 

 تصویری یا کلامی علائم از دشوارتر متحده ایالات در بعدیسه تجاری علائم از دفاع و ثبت که شودمی باعث

 Wal-Martت)اس ضروری شناختیزیبایی یا کارکردی هایجنبه دارای طراحی که مواردی در ویژهبه باشد، رایج

Stores, Inc. v. Samara Bros., Inc, 2000). 

 

 در حقوق آمریکا تجاری علائم عنوان به تاریخی بناهای از شده ثبت هاینمونه 3.2

 رول اند راک مشاهیر تالار 3.2.1

 به مربوط متحده، ایالات در بعدیسه تجاری علامت عنوانبه ساختمان نمای ثبت توجهقابل هاینمونه از یکی

 تأسیس 3اوهایو ایالت ۲کلیولند شهر در 199۵ سال در که نمادین موزه این .است رول اند راک مشاهیر تالار بنای

 .شودمی شناخته راک موسیقی میراث ترویج و حفظ مرکز عنوانبه و گردید طراحی 4پی .ام .آی توسط شد،

 شده بدل کلیولند شهر مهم بصری هایشناسه از یکی به بنا، این متمایز معماری و شاخص طراحی

 .(Spence, 2000: 517ت)اس

 آفتاب غروب عکس شامل که کرد پوسترهایی فروش به شروع ای،حرفه عکاس ،۵جنتایل چارلز ،1996 سال در

 اساس بر را خود ادعای و کرد شکایت تجاری علامت نقض دلیل به موزه پوستر، این عرضه از پس .بود موزه از

 باعث است ممکن پوستر فروش که کرد ادعا موزه .نمود مطرح ساختمان طرح نشدهثبت تجاری علامت

 کهدرحالی است، شده حمایت یا تولید موزه توسط پوستر که کند ایجاد را تصور این و شود عمومی سردرگمی

                                         

1 Intent-to-Use Application 
2 Cleveland 
3 Ohio 
4 I. M. Pei 
5 Charles Gentile 



 

 به باید تجاری علامت از استفاده که کرد اشاره بنا این ثبت عدم به اشاره ضمن تجدیدنظر قاضی .نبود طوراین

 کالاهای روی را خود ساختمان طرح از مختلفی هاینسخه رول اند راک موزه .باشد منسجم و مستمر صورت

 به اینسخه هیچ اگر اما نیست؛ تجاری علامت طرح چندین داشتن مانع قانونی .است کرده استفاده تبلیغاتی

 خدمات یا کالاها تمایز برای لازم شناخت به نتواند است ممکن تجاری علامت نشود، استفاده مستمر صورت

 .(Rock & Roll Hall of Fame & Museum, Inc. v. Gentile Productions, 1999)کند کمک

 ثبت .است یدهرس ثبت به متحده ایالات در بعدیسه تجاری علامت یک عنوانبه ۲019 سال در ساختمان این

 متحده تایالا تجاری علائم و اختراعات ثبت اداره در U. S. Design Patent D968,651 S شماره تحت آن

 صورت دارد، اختصاص هاسازه و معماری به که لوکارنو بندیطبقه از 03-۲۵ طبقه در ثبت این .است شده انجام

 یک عنوانهب ساختمان فردمنحصربه طراحی و ظاهری نمای از حفاظت ثبت، این اصلی ادعای .است گرفته

 .است تجاری علامت

 وینچستر اسرارآمیز خانه 3.2.2

 ایالات در تجاری و فرهنگی خدمات از بخشی عنوانبه تاریخی بناهای ثبت از توجهقابل هاینمونه از دیگر یکی

 ،۲کالیفرنیا ایالت در واقع مشهور، بنای این .است 1وینچستر تاریخی خانه به مربوط تجاری علامت ثبت متحده،

 خود، رازآلود و خاص معماری با که رودمی شمار به متحده ایالات فرهنگی و گردشگری هایجاذبه از یکی

 در و شد ساخت به آغاز 1886 سال در خانه این اصلی ساختمان .کندمی جذب را بسیاری بازدیدکنندگان سالانه

 ,Winchester Mystery House, LLC)درسی خود کنونی شکل به نهایتاً تا یافت گسترش هادهه طول

2025).  

 مسئولیت با شرکت یک که وینچستر شرکت مکان، این از اقتصادی و فرهنگی برداریبهره و حفاظت راستای در

 ژوئیه 30 تاریخ در را بنا این ایموزه خدمات به مربوط تجاری علامت است، کالیفرنیا ایالت در شدهثبت محدود

                                         

1 Winchester 
2 California 



 

 این .است کرده ثبت متحده ایالات تجاری علائم و اختراعات ثبت اداره نزد 041 المللیبین طبقه تحت ،۲009

 .است فعال وضعیت دارای و شده انجام 7779۲۵06 سریال شماره تحت ثبت

 یک عمومی نمایش شامل ایموزه خدمات  ت:اس زیر شرح به علامت این تحت شدهثبت خدمات کامل شرح

 از سرگرمی و آموزشی خدمات تاریخی؛ اشیا و هاساختمان محوطه، از شده راهنمایی تورهای تاریخی؛ مکان

 تصویربرداری برای مکان سازیفراهم همچنین و تاریخی؛ ابنیه و آثار درباره اطلاعات ارائه و هانمایشگاه طریق

 .(Winchester Mystery House, LLC, 2009ی)تصویر و ویدئویی محتوای تولید و

 تاریخی بناهای با مرتبط خدمات و نام ثبت امکان متحده، ایالات حقوقی نظام در که دهدمی نشان نیز مورد این

 ظرفیت از بنا که صورتی در ویژهبه دارد، وجود( 041) فرهنگی خدمات طبقه در تجاری علامت عنوانبه

 برداریبهره مکان، فرهنگی هویت حفظ به تواندمی ثبتی چنین .باشد برخوردار ایرسانه یا آموزشی گردشگری،

 .کند کمک ثالث برندهای سوءاستفاده از جلوگیری و مشروع تجاری

 ایران حقوق در تاریخی های بنای با تجاری علامت اساسی هایمؤلفه تطبیق 4

 .شودمی تحلیل ایران حقوق در تجاری علامت نظام قالب در تاریخی بناهای از حمایت امکان بخش، این در

 قانون 96 و 9۵ مواد و شده داده تطبیق تاریخی بناهای هایویژگی با تجاری علامت اساسی هایمؤلفه ابتدا

 .گیردمیمورد تحلیل قرار  1403 مصوب صنعتی مالکیت از حمایت

 مطابقت مفهوم این قانونی تعریف با است ضروری باشد، شناسایی قابل تجاری علامت عنوانبه بنا که آن برای

 .است خارج حقوقی حمایت شمول از اصولاً باشد تجاری علامت اساسی هایمؤلفه فاقد که علامتی .باشد داشته

 .پردازیممی تاریخی بناهای با آن تطبیق به شرایط از هریک ارزیابی از پس روازاین

 علامت .است آمده عمل به تعریف تجاری علامت از 1403 مصوب صنعتی مالکیت از حمایت قانون 9۵ ماده در

ترتیب این عناصر به .سازدمی متمایز هم از را اشخاص خدمات یا کالاها که است رؤیتی قابل نشان هر تجاری

 :اند ازعبارت



 

 نشانالف( 

 بنگاه یک خدمات یا کالاها بتواند که است علامتی هر به نشان فکری مالکیت جهانی سازمان تعریف طبق

 کلمات، شامل است ممکن هاعلامت .شودمی گفته کند، متمایز هابنگاه سایر خدمات یا کالاها از را اقتصادی

 .(WIPO, 2017: 8)دباشن موارد این از ترکیبی یا هابرچسب ها،رنگ اشکال، تصاویر، ها،نقشه اعداد، حروف،

 .شود تلقی نشان نوعی تواندمی گیردمی قرار اشکال مجموعه در که بنا شکلبا توجه به این تعریف،  

 رؤیت قابلب( 

 ثبت قابل صدا یا بو نظیر مشاهدهغیرقابل علائم که است آن بر ناظر رؤیت قابلیت شرط ایران، حقوقی نظام رد

 .است محقق هاآن مورد در کامل طور به شرط این اند،رؤیت قابل ذاتاً بناها ازآنجاکه .نیستند

 خدمات یا کالاج( 

عنوان علامت بهخود  تاخدم یا  کالامنظور تمایز به تواندمیباشد،  خدمات دهندهارائه یا کالا کننده تولید بنا اگر

 مکان یک عمومی نمایش خدماتی نظیر دهنده ارائه ،سطح ترینحداقلی و کمترین رد بناها .تجاری به ثبت برسد

 ،تاریخی مکان یک عمومی نمایش جمله از خدماتی دهنده ارائه جمشید تخت مثال طور به .هستند تاریخی

 است تاریخی ابنیه و آثار درباره اطلاعات ارائه و تاریخی اشیا و هاساختمان محوطه، از شده راهنمایی تورهای

 .ندارد وجودعنوان علامت تجاری برای ثبت آن به منعیبنابراین، از این حیث 

 مالکیت حقوق وقرار دارد،  حقوق مالکیت صنعتیزیرمجموعه حقوق علائم تجاری در باید توجه داشت که 

 توانمی در نتیجه است معنی ترینوسیع به ،صنعت حوزه در ابداعات از حمایت آن هدف است حقوقی صنعتی

 .(۲0: ص140۲پیلوار، ) دقلمداد کررا نیز ذیل آن  صنعت گردشگری

 تمایزبخشید( 



 

، علامتی که فاقد قابلیت تمایزبخشی 1403قانون حمایت از مالکیت صنعتی مصوب  96مطابق بند یک ماده 

وت و ای متفانخست، علامت باید به اندازه .تمایزبخشی از دو جنبه قابل بررسی است .باشد، قابل ثبت نیست

در خصوص بناهای تاریخی، این شرط اصولاً محقق  .قابل تشخیص باشد که بتواند از سایر علائم متمایز شود

دوم، علامت  .های اساسی یک بنای تاریخی، برخورداری از ظاهر و هویتی متمایز استاست؛ زیرا یکی از ویژگی

با این حال،  .أ کالا یا خدمت را تشخیص دهدکننده با مشاهده آن بتواند منشای باشد که مصرفباید به گونه

کننده ارزیابی شود؛ زیرا در حقوق علائم تجاری، دانان معتقدند تمایزبخشی باید از دیدگاه مصرفبرخی حقوق

 1شورلت انتساب غالباً مشتری برای ،نمونه برای .آنچه اهمیت دارد تشخیص یک علامت از سایر علائم است

)میرحسینی،  تاس شورلت کلمه کندمی جلب را او نظر آنچه بلکه ندارد؛ چندانی اهمیت ۲موتور جنرال کمپانی به

  .(34، ص 1390

 مورد یازده ثبت، قابلغیر علائم بیان در ،1403 مصوب صنعتی مالکیت از حمایت قانون 96 ماده این، بر افزون 

 را غیرمنقول موالا سایر یا بنا ثبت هاآن از یکهیچ که دهدمی نشان موارد این بررسی .است کرده احصا را

 دانسته منقول موالا بر ناظر عمدتاً را علامتی حمایت ضمنی، طوربه که ژاپن حقوق برخلاف اند؛نکرده ممنوع

 .است پذیرامکان ایران حقوق در تجاری علامت عنوانبه بناها ثبت حیث، این از بنابراین، .است

 داردمی رمقر که 1386 مصوب تجاری علائم و صنعتی هایطرح اختراعات، ثبت قانون 30 ماده همچنین،

 رؤیت قابل آنکه بر مشروط شود، تشکیل هاآن از ترکیبی هر یا نقوش ارقام، حروف، کلمات، از تواندمی علامت

 .است نظر این مؤید باشد، تمایزبخشی قابلیت دارای و

، ثبت علائمی را که موجب گمراهی 1403مصوب قانون حمایت از مالکیت صنعتی  96ماده  3بند 

بسیاری از بناهای تاریخی به  .کنندگان درباره مبدأ جغرافیایی کالا یا خدمت شوند، ممنوع کرده استمصرف

حال، دلیل پیوند با یک مکان مشخص، ممکن است منشأ جغرافیایی خاصی را در ذهن مخاطب تداعی کنند؛ بااین

                                         

1 Chevrolet 
2 General Motors Company 



 

کننده شود، ایجاد تصور نادرست یا گمراهمی 3آنچه موجب اعمال بند  .علامت نیستصرف این تداعی مانع ثبت 

بنابراین، استفاده از شکل ظاهری یک بنای تاریخی تنها در صورتی  .درباره منشأ جغرافیایی کالا یا خدمت است

فیایی کالا یا کنندگان نسبت به مبدأ جغرامشمول این ممنوعیت خواهد بود که موجب فریب یا گمراهی مصرف

 .خدمت شود

علائم مربوط به دوران تاریخی یا »دارد مقرر می 1403 مصوب صنعتی مالکیت از حمایت قانون 96ماده 9 بند

 بند این محتوای ،آن مفهوم و معنا از نظر صرف ،در خصوص این بند باید گفت .نیستند ثبت قابل «یباستان

سیدین و ) تاس نشده بیان ممنوعیتی نیز المللیبین اسناد درو  است نداشته پیشین قوانین در ایسابقه تاکنون

 (46۲: 1403کارچانی، 

یق، گذار از این بند را صرفاً علائم مربوط به دوران تاریخی یا باستانی بدانیم و با تفسیر مضاگر مقصود قانون

بناها که نماد ابدیت بوده است، در را به معنای نشانه تفسیر کنیم، مانند نقش طاووس بر برخی « علامت»واژه 

همچنین، در علم  .شودعنوان علامت تجاری مشاهده نمیاین صورت منعی برای ثبت ظاهر یا شکل بنا به

توان این اند که میشناسی، علائم و نمادهای متعددی مربوط به دوران تاریخی و باستانی شناسایی شدهباستان

 .ها دانستبند را ناظر به آن

تر دانسته و آن را شامل خودِ بناهایی مانند تخت جمشید نیز را گسترده« علامت»گذار از اگر مقصود قانوناما 

با این حال، این مانع  .گذار مانعی برای ثبت ایجاد کرده استرسد که قانونبدانیم، در نگاه نخست به نظر می

نام یا علامت مربوط به یک بنای تاریخی  صرفاً ظاهری است؛ زیرا ممنوعیت مزبور ناظر به مواردی است که

 .(46۲: 1403)سیدین و کارچانی، برای کالاها یا خدمات دیگر به ثبت برسد

 و طرح ، بلکهنیست بنا نام پژوهش موضوع اولاً که زیرا دارد؛ موضوعی خروج فرض اخیر از موضوع پژوهش

 سایر نه و شودمی ثبت آن با مرتبط خدمات و بنا خود برای بنا طرح پژوهش، این در ،ثانیاً و است بنا شکل

 اینجا در حاضر پژوهش موضوع و اندمتفاوت مفهوم دو بنا طرح و بنا اسم که است این مهم نکته .محصولات



 

تخت »شود، منظور نام رای مثال، هنگامی که از تخت جمشید سخن گفته میب .آن نام نه و است بنا طرح

 .های بصری این بنا مدنظر استنیست، بلکه ظاهر و ویژگیعنوان یک علامت لفظی به« جمشید

 شودمی تجاری سلبا شامل تجاری علامت تجاری، علامت از ایران قانون گسترده تعریف بهباتوجه سو یک از

 خصوص در منعی بند این الخصوصعلی و ماده این بندهای مطالعه دیگر سوی از و( 116: 1398اکری و نورعلی،)ش

  .شودنمی دیده تجاری علامت عنوانبه تاریخی بناهای ثبت

مندی یکی از ملاحظات اساسی در حقوق مالکیت فکری است که هدف آن تضمین بهره 1دسترسی عمومی

این اصل در  .(Dusollier, 2007 1394:)جامعه از آثار فکری، در کنار احترام به حقوق صاحبان آثار، است 

شود؛ زیرا های حق مؤلف و اختراعات مطرح میدارد و عمدتاً در حوزه حقوق علائم تجاری جایگاه محدودتری

 .ها، حق انحصاری ممکن است دسترسی عموم به دانش، آثار فرهنگی یا فناوری را محدود کنددر این حوزه

که آیا ثبت علامت  با توجه به مفهوم و کارکرد اصل دسترسی عمومی در حقوق مالکیت فکری، باید بررسی کرد

در تعارض است  ری بر بنای تاریخی و نیز اعطای حق انحصاری علامت تجاری نسبت به آن، با این اصلتجا

 .یا خیر

بت علامت، ثثبت علامت تجاری بر یک بنای تاریخی با اصل دسترسی عمومی تعارض ندارد؛ زیرا نخست، 

صویر یا شکل بنا را در تفاده از تکند، بلکه تنها اسمالکیت یا حق دسترسی عموم به بنای تاریخی را محدود نمی

ز بنا، عکاسی شخصی، بنابراین، بازدید ا .دهدهای تجاری تحت حمایت قرار میمقام علامت تجاری و در فعالیت

 .پذیر استهای مشروع عمومی همچنان امکانپژوهش، آموزش و سایر استفاده

ی ندارد؛ زیرا موضوع تملک، حق تملک خصوصی علامت تجاری نیز با اصل دسترسی عمومی منافات ،دوم

 30تواند مطابق ماده اگر بنا در مالکیت خصوصی باشد، مالک می .علامت تجاری است نه خود بنای تاریخی

                                         

1 Public Access 



 

اگر بنا از اموال عمومی باشد، ثبت علامت توسط دولت یا نهاد  .علامت تجاری آن را ثبت کند 1قانون مدنی

برداری تجاری از علامت را برای متولی ، بلکه صرفاً حق بهرهعمومی نیز به معنای خصوصی شدن بنا نیست

 .ماندکند و ماهیت عمومی بنا و حق دسترسی عموم به آن همچنان محفوظ میعمومی ایجاد می

 تجاری علامت قالب در حمایت هایچالش 5

در  .دارد صاصاخت تجاری علامت قالب در تاریخی بناهای از حمایت هایچالش و موانع بررسی به بخش این

 یا فنی رکردکا از ناشی مشکلات نظام حقوقی ایران برسی، سپس در ثبت عملی امکان دمع مسئله ،ابتدا

 میان منافع عارضت و بناها فیزیکی مالکیت به مربوط هایچالشدر پایان  .شودتحلیل می بنا شناختیزیبایی

 .گیردمیورد ارزیابی قرار م مختلف نفعانذی

 عدم امکان ثبت رسمی  5.1

قررات موجود، حقوق ایران، بر اساس مهرچند حمایت از بناهای تاریخی در قالب نظام علامت تجاری در 
 1403نعتی مصوب صقانون حمایت از مالکیت  96و  9۵ های اساسی مندرج در موادپذیر است و با مؤلفهامکان

ه نوع علامت، یعنی در فرم اظهارنامه ثبت علامت، صرفاً س مالکیت معنوی انطباق دارد، اما در عمل، مرکز
یجه، امکان ثبت در نت .بینی کرده استهای قابل انتخاب پیشعنوان گزینهرا به« حرف»و « کلمه»، «تصویر»

نین، در خصوص همچ .بعدی در نظام ثبت علائم ایران فراهم نیسترسمی بناهای تاریخی در قالب علائم سه
تواند لباس تجاری یای گسترده است که مهرچند تعریف علامت تجاری در قانون ایران به اندازهلباس تجاری، 

باس تجاری به عمل لای از دارندگان ، رویه کنونی اداره ثبت علائم تجاری حمایت شایستهدربر گیرد را نیز
 .یستاداره مذکور مشخص ن برایآورد؛ زیرا نحوه تفکیک لباس تجاری از طرح صنعتی نمی

                                         

 .مواردی که قانون استثنا کرده باشدگونه تصرف و انتفاع دارد، مگر در قانون مدنی: هر مالکی نسبت به مایملک خود حق همه 30ماده  1



 

 بنا شناختیزیبایی یا فنی کارکرد از ناشی مشکلات 5.2

 نظام منظر از هاآن عناصر و اندگرفته شکل معماری و شناسیزیبایی اصول اساس بر معمولاً تاریخی بناهای

 علامتی ثبت پیشرفته، هاینظام در .باشند داشته 1ضروری شناختیزیبایی یا فنی کارکرد است ممکن علامت،

 .(Wang, 2020: 359ت)اس ممنوع کند، ایجاد غیرمنصفانه رقابتی مزیت آن، زیبایی که

 آن ثبت باشد، ریگردشگ بازار در آن جذابیت عامل تریناصلی بنا، یک معماری نمای یا شکل اگر بنابراین،

 .شود تلقی منصفانه رقابت اصول مغایر تواندمی علامت عنوانبه

 مختلف نفعانذی حقوق و بناها مالکیت به مربوط مسائل 5.3

 حقوق و لکیتما مسئلة بعدی،سه تجاری علائم عنوانبه هاساختمان نمای ثبت در اساسی هایچالش از یکی

 معنای به زاماًال ساختمان یک فیزیکی مالکیت عمومی، تصور برخلاف .است بنا بادررابطه مختلف نفعانذی

 نهاد به متعلق ساختمان نمای تجاری علامت مالکیت موارد، از بسیاری در .نیست آن تجاری علامت مالکیت

 فیزیکی مالک حتی یا طراح نه کند،می نمایندگی را ساختمان آن در شدهارائه خدمات یا کالا که است شرکتی یا

 .(Zuo, 2010: 57-59) بنا

 این تجاری علامت کمال اما است؛ رول اند راک مشاهیر تالار ساختمان طراح پی .ام .آی هرچند نمونه، برای

 تحت را تمایزیم تجاری و فرهنگی خدمات که هستند موزه متولیان و مدیران بلکه معمار خود نه ساختمان،

 «تجاری تمالکی» و «معماری مالکیت» میان تفکیک این .(Sitarski, 1999: 831)کنندمی عرضه برند این

 ارزش دارای ابن طراحی که مواردی در ویژهبه شود؛می حقوقی هایپیچیدگی بروز موجب بعدی،سه علائم در

  .است بالایی هنری یا فرهنگی

                                         

1 aesthetic functionality 



 

 .دارد قرار واحد نهاد یک اختیار در بنا یک روی بر تجاری علامت مالکیت و فیزیکی مالکیت موارد، برخی در

 .( ,1999Sitarski :821ت)اس کرایسلر شرکت اختیار در مالکیت دو هر ،1کرایسلر ساختمان در مثال،عنوانبه

 در اما .شودمی آن از تجاری برداریبهره و تجاری علامت ثبت روند تسهیل موجب حقوقی اییراستهم این

 برداربهره و فیزیکی مالک طراح، میان محتمل اختلافات هستند، جدا هم از مالکیت دو این که هنگامی مقابل،

 .کند ایجاد تجاری علامت از حمایت و ثبت مسیر در موانعی تواندمی بنا تجاری

 بر صرفاً تواندنمی ساختمان یک مالک هدادگاه تصریح نمود ک ،3رینولدز .جی .آر علیه ۲سِره رأی معروفر د

 که معناست بدان این .شود دیگر هایشرکت توسط آن نمای از تجاری استفاده مانع بنا، فیزیکی مالکیت اساس

 فضای از برداریبهره عمومی حقوق درنظرگرفتن با باید تجاری، علامت عنوانبه ساختمان یک نمای ثبت

 .(Cecere v. R. J. Reynolds, 2000د)شو انجام رؤیت قابل آثار و شهری

در خصوص بناهای تاریخی مدرن، مالک علامت تجاری بر اساس قرارداد استخدامی میان دو شخص، یعنی 

وص بناهای تاریخی قدیمی نیز، با توجه به اینکه این بناها در خص .مالک ساختمان و طراح بنا، تعیین خواهد شد

منظور تأمین مصالح قانون مدنی، دولت این اموال را به ۲6شوند و مطابق ماده از اموال عمومی محسوب می

بنابراین،  .(69–68 : 8138)کاتوزیان، که بر عموم دارد، تحت تصرف دارد  4عمومی و منافع ملی، از جهت ولایتی

 .عنوان مالک علامت تجاری شناخته شودتواند نسبت به ثبت علامت تجاری این بناها اقدام کرده و بهمی دولت

                                         

1 Chrysler 
2 Cecere 
3 R. J. Reynolds 

  (۲06: 1399میربد،  و ولت به استناد به مفهوم ولایت و گاهی حاکمیت حق نگهداری و نظارت اموال عمومی را دارد )کرمید 4

 



 

 نتیجه 6

 و پذیرامکان تجاری، علامت حقوق چارچوب در تاریخی بناهای از حمایت که دهدمی نشان شدهانجام بررسی

 شرایط واجد تواندمی تاریخی بنای مفهومی، منظر از .است همراه اجرایی و نظری هایچالش با حال عین در

 خدمات یا کالا با که صورتی در و دارد رؤیت قابل ماهیتی بنا، زیرا باشد؛ تجاری علامت عنوانبه ثبت برای لازم

با  ایران حقوقی نظام در حمایت این تحقق حال،بااین .کند ایفا تمایزدهنده نقش است قادر شود، مرتبط معینی

 جمله از بعدیسه علائم معنوی مالکیت مرکز در علامت ثبت هایاظهارنامه فعلی اینکه در ساختارتوجه به 

 .شودمینیستند، با مانع مواجه  ثبت قابل عمل در بناها طرح

 و بعدیسه تجاری علائم پذیرش با که دهدمی نشان متحده ایالات حقوقی در نظام تطبیقی برسی مقابل، در

 رولاَندراک مشاهیر تالار همچون هایینمونه .گیرند قرار حمایت مورد توانندمی تاریخی بناهایلباس تجاری، 

 هویت از صیانت برای مؤثر ابزاری تواندمی تجاری علامت نظام که دهدمی نشان وینچستر اسرارآمیز خانه و

 .باشد تاریخی آثار از اقتصادی مشروع برداریبهره حال عین در و فرهنگی

های به دلیل آنکه برخلاف برخی شاخه تجاری علائم نظام که است آن از حاکی پژوهش این نتایج مجموع، در

مالکیت فکری مانند اختراع، حمایت از آن منوط به نو بودن موضوع نیست و همچنین قابلیت تمدید نامحدود 

 مستلزم حمایت این تحقق وجود،بااین آورد؛می فراهم تاریخی بناهای از حمایت برای مناسبی ظرفیت دارد،

 96 ماده در مندرج هایمحدودیت در بازنگری و بعدیسه علائم رسمی شناسایی علائم، ثبت مقررات اصلاح

 تدوین و تجاری علامت مفهومی دایره گسترش با گذارقانون شودمی پیشنهاد نهایت، در .است جدید قانون

 فراهم ایران حقوقی نظام در را تاریخی بناهای از مؤثر حمایت امکان بعدی،سه علائم ثبت اجرایی دستورالعمل

  .شوند مندبهره نیز خود اقتصادی هایظرفیت از فرهنگی، صیانت عین در آثار این تا آورد

 منابع

 فارسی
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